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VERTRAUEN IN
DIE HAUSHALT-
WERBUNG

Die Mehrheit der Bundesbiirger findet
Werbung glaubwiirdig

Uber alle Medien hinweg ergibt
sich mit 52,9 Prozent Glaub-
wirdigkeit eine sehr positive
Resonanz auf die Werbung.

Das groBte Vertrauen wird
mit 69,3 Prozent (Vorjahr:
64,9 Prozent) den Handzetteln
und Prospekten von Kaufhausern
oder Supermarkten in Briefkéasten

attestiert, gefolgt von der Werbung
in Tageszeitungen mit 67,8 Pro-
zent der Antworten (Vorjahr:
68 Prozent) und den Beilagen in
Tageszeitungen mit 67,4 Prozent
(Vorjahr: 64,9 Prozent).

Fortsetzung auf Seite 2



WVO-PUBLIC

THEMA

Fortsetzung von Seite 1:
Vertrauen in die Haushaltwerbung

Werbung in Anzeigenblétter beur-
teilen 62,6 Prozent (Vorjahr: 59,3
Prozent) als zuverldssig. Beilagen
in Anzeigenblattern erreichen 61,9
Prozent (Vorjahr: 59,5 Prozent).
Eine Erklarung fur die Kon-
zentration der Nennungen auf
diese Medien durfte darin liegen,
dass hier vornehmlich mit konkre-
ten Preisangeboten fir lokale
Anbieter gearbeitet wird, und die
Werbung dem Verbraucher durch
den Hinweis auf giinstige An-
gebote und Einkaufsstatten einen
entscheidenden Nutzen vermittelt.

Die durchgehend erhohten Nen-
nungen im Jahresvergleich dirften
nicht zuletzt auch auf das latente
Gefuhl von mit dem Euro verbun-
denen Preiserhdhungen zuriickzu-
fihren sein, das konkreten Preis-
angaben einen noch hoheren
Interessenswert zukommen |asst.
Das hohe Votum fiir diese Medien
bedeutet also zum einem Glaub-
wirdigkeit im Sinne von glaub-
haften Preisangeboten und er-
reichbaren Einkaufsstatten, zum
anderen bedeuten die hohen
Zustimmungen aber auch, dass
die Werbung in diesen Medien fir
den Kunden konkreter, klarer und

Welchen Medien die Verbraucher vertrauen

Handzettel bzw. Prospekte
Tageszeitung

Plakate vor oder in den Geschéften
Anzeigenbléatter

Beilagen von Zeitschriften

Auf Verkehrsmitteln wie z.B. Omnibussen
Zeitschrift

Radio

Fernsehen

Plakate und Werbeflachen

Plakate in Wartehauschen

Kino

Internet, z.B. auf den Homepages

Werbebriefe

Angaben in Prozent [l 2003 2002

“Anmerkung: n.e.= 2000 nicht erhoben.
Durchschnitt der Einzelnennungen ,besonders glaubwiirdig* und
Quelle: TNS Emnid

Konsumenten glauben den Werbeaussagen

»Qglaubwiirdig®.

e 29,0
29,1

2000

DER WVO-VERBUND

IN ACTION DIE

DAS HORIZONT-
KOMMUNIKATIONS-

BAROMETER

untersucht regelmaBig die
Reaktion der Verbraucher
auf Erscheinungsformen
der Werbung.

Idee und Konzept:

Hans Jirgen Meier
Kommunikationsberatung,
Hamburg

E-Mail:
Meierkomacompuserve.com

direkter nachprifbar ist, was
sicherlich die Glaubwurdigkeit der
Werbeaussagen nachhaltig unter-
stutzt.

Medien, bei denen die Image-
Werbung und weniger die preisbe-
zogene Werbung im Vordergrund
steht, folgen im Ranking glaubwiir-
diger Werbung erst ab Platz 7: 55,5
Prozent (Vorjahr: 57,3 Prozent)
nennen hier zuerst Beilagen von
Zeitschriften. Es folgen mit 51,9
Prozent (Vorjahr: 53,1 Prozent) die
Verkehrmittelwerbung und fast
gleichauf mit 51,5 Prozent
(Vorjahr: 62,9 Prozent) die
Zeitschriften.

Im West-Ost-Vergleich sind die
Abweichungen im Verhaltnis zum
Vorjahr groBer geworden. Wahrend
im  Westen der Grad der
Glaubwiirdigkeit durchgehend zu-
genommen hat, ist er im Osten
abgefallen. Damit hat sich auch
das Ranking der Werbemedien
zwischen West und Ost verscho-
ben. Wahrend im Westen die
direkt an die Haushalte verteilten
Handzettel und Prospekte von
Warenh&usern oder Supermérkten
(71,56 Prozent) am haufigsten als
glaubwiirdig genannt werden, sind
es im Osten die Beilagen in
Tageszeitungen (63,4 Prozent).

WVO-MITGLIEDER IN ACTION
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WVO- VERBUND -
IMMER AUF
DEM SPRUNG...

... auch auf der DIMA 2003

Neues Motiv, altes Motto. Die
Mitglieder des WVO-Verbund sind
immer auf dem Sprung — fir neue
Verteilaktionen, neue Service-
Leistungen und neue Controlling-
Aufgaben. Auf der DIMA 2003
stellen die Mitglieder des WVO-
Verbundes ihre Leistungen auf
einem gemeinsamen Messe-
stand vor. Hier werden vom

28. September bis 1. Oktober alle
aktuellen Fragen rund um Haus-
haltdirektwerbung kompetent aus
erster Hand beantwortet.

Schon auf der DIMA 2002 waren

unter anderem Themen wie
Konsumriickgang, kirzere Bud-
gets und effizientere Ansprache an
Verbraucher im Mittelpunkt der
Fachgespréche.

EGRO

Direktwerbung GmbH

NEU bei der EGRO

Martin Jacobi, seit 1. Dezember
2002 weiterer Geschéftsfuhrer bei
EGRO-Direktwerbung, bringt
neben 15 Jahren Branchener-
fahrung auch neue Service-
Leistungen fur die Kunden auf
dem Weg.

Das neue Call- und Service-
Center in Obertshausen ist seit 1.
April 2003 aktiv.

Es unterstitzt telefonisch den In-

und Outbound und unterhalt eine
Vertriebshotline, die auch fur
externe Auftraggeber nutzbar ist.
Ab 15.Juli sind bis zu 8 Dauer-
arbeitsplatze eingerichtet, die ein
Volumen von 4000 Outbound-
Calls wochentlich bewaltigen.

Ein weiterer Schritt fir die EGRO,
die immer mehr auf Full-Service
aus einer Hand setzt.

EGRO Direktwerbung GmbH
Bieberer Str. 137

63179 Obertshausen

Tel. 06104-49700

Fax 06104-497015
info@egro-direktwerbung.de
www.egro-direktwerbung.de
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UND
WANDERJAHRE

LEHR-

FUR WELCHE PRODUKTE
BZW. UNTERNEHMEN

el | EIGNET SICH DAS MEDIUM

e & HAUSHALTDIREKTWERBUNG

’ iungen
ichtig es fur Fie“ Jung
Vllllachwuchs ist, sich frischen
Heute zahlt das Medium Haushaltdirektwerbung bei
vielen Unternehmen zu einem wichtigen Bestandteil

WVO-U nternehmen
bilden untereinander aus

Wind um die Nase wehen zU

« So wie friher im soli-

lassen. .
den Handwerk fanden die

Lehrlinge meistens in fre.mdehn
Hausern die beste Basis fur

i fundierte Ausbildur\g.
32‘; diesem Aspekt absolviert

zur Zeit Volker Paule, _der ?ohn

von Gunter Paule, E\gen’tlumgr
vom Hohenloher Vedeller"npg in
Wallhausen, bei der Hofinger
Haushaltwerbung GmbH in
Holzgerlingen seine Ausbildung
;um  Burokaufmann. Vo!ker
Paule  wird nach sgmer
Ausbildung in den elterlichen
Betrieb mit einsteigen.

Hofinger Haushaltwerbung
GmbH

Gottlieb-Binder—StraBe 9
71088 Holzgerlingen/Stuttgart
Tel. 070 31/ 68 99 0

Fax 070 31/ 68 99 20

DER WVO-VERBUND IN

im Kommunikations-Mix

Prinzipiell bedienen sich gleicher-
maBen Industrie, Dienstleistung
oder Handel der Haushalt-
werbung, um die unterschiedlich-
sten Informationen kurzfristig und
direkt an Konsumenten weiterzu-
geben. Dies kann regelmaBig
wiederkehrend oder zu ausgewahl-
ten  Zeitpunkten  geschehen.
Insbesondere  bei  Filialeréff-
nungen, zur Gewinnung von
Neukunden, bei Sonderangeboten
oder Produktneueinfiihrungen und
bei bestimmten Formen des
Couponing bietet sich diese Form
der Werbung an.

Noch vor einiger Zeit dominierten
die regelmaBigen Prospekte der
Lebensmittler oder die des Mdbel-
bzw. Baumarkthandels  die
bundesdeutschen  Briefkasten.
Jedoch erkannten im Laufe der
Zeit immer mehr Werbetreibende,
dass Haushaltwerbung viel mehr
leisten kann als auf Sonder-
angebote hinzuweisen.

Heute zadhlt das Medium Haus-
haltdirektwerbung bei vielen Unter-
nehmen zu einem wichtigen Be-
standteil im Kommunikations-Mix.
Zu den bestéandigsten Kunden der
Haushaltwerber gehért nach wie
vor der Handel. Lebensmittler,
Baumarkte, Reifen- und Mobel-
handel, Drogeriemérkte, Ver-

ACTION

brauchermarkte und SB-Waren-
hauser, Fachhandel fir Ober-
bekleidung, als auch der Auto-
handel nutzen dieses Medium
regelmaBig. Jedoch auch Marken-
hersteller aus den Bereichen

Lebensmittel, Kosmetik und
Dienstleister wie Reiseveranstalter
und Banken bzw. Sparkassen ver-
trauen immer mehr in die
Medialeistung der Haushaltdirekt-
werbung.

Eine neue Tendenz lasst sich
ebenfalls verzeichnen: Unter-
nehmen aus dem Hochpreissektor
setzen ebenfalls verstarkt auf die
direkt in den Briefkasten einge-

DIE WVO-MITGLIEDER IN ACTION
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NEU

worfenen Prospekte. Kein
Wunder, denn es werden zuneh-
mend  Selektionsmoglichkeiten
angeboten. Werbetreibende mit
sehr speziellen Zielgruppen konn-
nen bei der Vorselektierung der
entsprechenden Wohngebiete von
einer Minimierung der Streu-
verluste ausgehen.

Entscheidet man sich fir den
Einsatz der Haushaltdirektwer-
bung, stellt sich die Frage nach
welchen Kriterien ein Zustellunter-
nehmen ausgesucht werden soll.

Es gibt rund 1.000 Unternehmen
in Deutschland, die sich als
Haushaltwerber bezeichnen, je-
doch nur eine geringe Anzahl die-
ser Unternehmen hat die Kom-
petenz und die Mittel, Werbe-
mittelverteilungen mit dem dazu-
gehdrigen logistischen Aufwand
ordnungsgemaB durchzufihren.
Es gilt nicht mehr nur der Slogan
JWir verteilen lhre Werbemittel".
Die Sicherheit und das Vertrauen
in die Leistung, verbunden mit
einem hohen Qualitatsanspruch,
sind heute bei der Auftragsvergabe
an entsprechende Zustelldienste
entscheidend.

1984 wurde der WVO-Verbund
(Werbe- und Vertriebs-Organi-
sation Verbund e.V.) als Zu-
sammenschluss mehrerer regional
operierender Haushaltwerber ge-
grindet, der heute in der Branche
als ein Markenzeichen flr Serio-
sitat gilt. Mittlerweile gehdren rund
40 Unternehmen zum WVO Ver-
bund. Korrekte und ordnungsge-
maBe Verteilungen in ganz
Deutschland, ausfthrliche und
kompetente Beratung und Pla-
nung durch geschulte Mitarbeiter,
flachendeckende Verteilung nach
neuestem Karten- und Daten-
material sorgen fur Transparenz
beim Kunden. Strenge Arbeits-
richtlinien und Kontrollsysteme und
eine faire Preisbildung gehdren zu
den wichtigsten Merkmalen, die
ein WVO-Mitglied kennzeichnen.
Dies sind gleichzeitig die Kriterien,
nach welchen ein Unternehmen
flr Haushaltdirektwerbung ausge-
wahlt werden sollte, damit die
Werbemittel zuverlassig dort an-
kommen: zum richtigen Zeitpunkt
am richtigen Ort.
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WVO Werbe-Vertriebs-
Organisation-Verbund e.V.
Bieberer Str. 137
63179 Obertshausen
Tel. 06104 - 45749
Fax 06104 - 49 70 15
www.wvo.de  info@wvo.de
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NEU AM
START 1IN
DUSSELDORF

Im Frihsommer ist die Tempo
Team GmbH nach Dusseldorf
umgezogen. Die Mannschaft um
den Chef, Jan Lohse, prasentiert
sich von hier aus als Partner von
Kunden, die mit ihrer Werbe-
botschaft  die Kernzentren
Dusseldorf, Ménchengladbach und
Krefeld erobern wollen.

Lohse bringt von seiner friheren
Téatigkeit bei Tempo Team Prag
wertvolle Erfahrungen mit — als
Key Accounter und Organisator
der Werbemittel-Verteilung von
Firmen wie Hornbach, Lidl oder
Norma.

Am Niederrhein garantieren die
Direktverteilung in einem der inter-
essantesten Markte Deutschlands
Zusteller aus dem jeweiligen
Zielgebiet; die Ortskenntnisse sind

also top. Dennoch wird selbstver-
standlich auf aktuellstes kartogra-
phisches Material nicht verzichtet
und Gebietsoptimierungen durch
das Instrument Geomarketing sind
jederzeit moglich. Die Logistik ist
praxiserprobt und die Ablaufe wer-
den standig optimiert. Den
Fuhrpark hat Tempo Team auf
groBe Kapazitaten ausgelegt.

Geht nicht, gibt's nicht — deshalb
verteilt Tempo Team hoch motiviert
und prézise alles, vom Kunden-
magazin bis zur lllustrierten, vom
Katalog bis zum Flyer.

Tempo Team GmbH
40549 Dusseldorf
Zulpicher Str. 10

Tel. 0211-58059-500

Fax 0211-58059-555

E-Mail info@tempoteam.de
www.tempoteam.de
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GENERATIONS-

WECHSEL

IM VERLAGS-
WERBESTUDIO
BUSSE IN GIEBEN

UND

Nach langjahriger Tatigkeit geht
der technische Vertriebsleiter
Hans-Georg Licke (62) in den
Ruhestand. Nach intensiver
Einarbeitung werden Alexander
Bachmann (r.) und Joachim Hubl
(1) die Nachfolge Luickes antre-
ten. Bachmann ist fur die techni-
sche, Hubl fur die kaufménnische
Leitung zustandig. |lhnen obliegt
die Planung und Koordination der
Haushaltwerbung, sowie der ord-

WVO — INTERN

standswahlen
Vors'.ltzender

Bei den Wvo-Vor
Fay wieder als
statigt worden:

1.

Herr
der duo Werbe— un

ist 2. Vorsitzender.

Deiters,
Eckard d Vertriebsser

WVO-PUBLIC

e
nungsgemaBen Zustellung der
sechs Regionalausgaben des

,oonntag-Morgenmagazin®“ im
Verbreitungsgebiet Mittelhessen.

Verlags- und Werbestudio
Busse GmbH

Am Urnenfeld 33

35396 GieBen

Tel. 0641/95203-0

Fax 0641/95203-70

jst Armin
be-

" 0 r
Geschaftsfuhre
vice GmbH,

i bung
i Kornel1 Wer
n Skibba _( We! ne
Angaga Vlc:rank Hofinger (:ofLR%US
n
ha haltwerbung GmbH) u‘Lerdienst
Ha:S LL (Rhein—Main—Vertz1 ORI
Schme A
s Gmo % Co1 im vorstand des

Neuwah
wvo-Verbund-

DER WVO-VERBUND IN ACTION

L die Beisitzer

20-JAHRIGES

BETRIEBS-
JUBILAUM

Gewissenhafte Zu-
stellung sichert Erfolg

Vor 20 Jahren brachten Gunter und
Doris Paule noch selbst die
Prospekte an Ort und Stelle. Heute
besorgen 24 Vollzeitbeschaftigte
und viele Hilfskrafte die Kommis-
sionierung und Verteilung.

3-3,5 Millionen Prospekte wochent-
lich verlassen die Hallen des
Verteilerrings. Sie werden dort so
zusammengestellt, wie sie an den
einzelnen Verteilungsorten bendti-
gen werden. Diese ,Pakete” wer-
den dann an ca. 2.500 Austréger
ausgeliefert.

Besonderen Wert legt Glnter
Paule darauf, dass der Weg der
,Ware" von der Anlieferung bis zum
Briefkasteneinwurf genau nachvoll-
ziehbar und damit Uberprifbar ist.
Neben dieser Zuverlassigkeit ist
auch die Gewissenhaftigkeit, mit
der selbst kleinste Weiler beliefert
werden ein groBes Thema fiir das
Unternehmen. Im landlichen Raum
ist dies ein ganz wichtiger Faktor.
Immer groBer ist der Radius des
Hohenloher Verteilerrings gewor-
den. Aber auch bundesweit kann
durch den Verbund geliefert wer-
den, in dem man mit anderen
Verteilern organisiert ist.

Gerade fur die GroBauftrage der
Einkaufsmarkte ist das besonders
wichtig.

In 2 Jahren hat auch Volker Paule,
der sich schon als 16-jahriger fur
den Einstieg ins elterliche Unter-
nehmen entschieden hat, seine
Ausbildung abgeschlossen und
kann dann beim Hohenloher Ver-
teilerring voll mit einsteigen.

Hohenloher Verteilerring
Heidweg 11

74599 Wallhausen

Tel. 07955 /9 33 10
Fax 079 55/ 93 3110

DIE WVO-MITGLIEDER IN ACTION
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AKTUELL

Pro Tag
- gehen ca.

- — & Anfragen

auf der WVO-Homepage ein. Im
Quartal 2003 waren es insgesamt
7226 Kontakte.

WWW.WVO.DE

Reger Besuch auf der WWO-Homepage

Verteilanfragen kommen online,
der Eventkalender zeigt wichtige
Termine, die Adressen aller
WVO-Mitglieder sind verlinkt.
Auch die Public-Ausgaben sind
als PDF-Datei im Netz.

HALLENANBAU BEI DER PSG

Presse- und Verteilservice Baden-Wirttemberg GmbH

vergroBert Lagerflache

Um die steigenden Prospeki-
mengen, im psg Verbreitungs-
gebiet zwischen Oberschwaben,
Bodensee, Schwabischer Alb,
Schwarzwald und Hochrhein und
dariber hinaus, auch kiinftig opti-
mal abzuwickeln, wurde auf dem
Gelande der psg Zentrale in

| —

Balgheim eine zusatzliche Lager-
halle errichtet. Nach Vorge-
sprachen und Planung im Herbst
2002 wurde die 240 m? groBe
Halle in Stahlbauweise im Januar
2003 realisiert. Neben einer ver-
groBerten Lagerflache ist auch
das Be- und Entladen der
Fahrzeuge noch besser gegen
Witterungseinflisse geschitzt.
Mit der Flachenerweiterung ist

Wachstum des Unternehmens in
den nachsten Jahren geschaffen.
Die Blro- und Lagerflachen der
AuBenstellen in Konstanz
Pfullendorf und Lérrach bleiben in
gleichem Umfang bestehen. Trotz
einer schwierigen Situation auf
einem umkampften Markt sind wir
optimistisch, die positive Ent-
wicklung der vergangenen Jahre
fortzufiihren.
Die Bereiche Lager und
Kommissionierung, welche durch
diese Investition weiter gestarkt
wurden, sind wesentlicher Faktor
des Qualitdtsmanagements bei
der psg. Dieses, alle Bereiche
umfassende, Qualitdtsmanage-
ment hat in den letzten Jahren
wesentlich dazu beigetragen
dass sich die psg erfolgreich
gegenuber den Mitbewerbern im
Markt positioniert hat.

psg Presse- u. Verteilservice
Baden-Wiirttemberg GmbH
Tuttlinger Str. 16-18

78582 Balgheim
Tel. 07424/94970
Fax 074 24 /9497 5292

eine Voraussetzung flr weiteres

MOTIVATIONSSCHUB

VERTEILER-
INCENTIVE

Begleitend zur
Verteilung eines
ProSieben Club
FoL@ers, die Ende
April deutsch-
landweit statt-
fand, wurde in
Kooperation mit
ProSieben ein
ngteller—Ge—
Winnspiel mit
100 wertvollen
Sachpreisen ins
Leben gerufen.
Vgraussetzung
far die Teilnahme
an der Verlosung
waren die Riick-
sendung einer
Teilnahmekarte
durch den Zu-
steller und ein-
wandfreie Kon-
FroLLergebnisse
in ?essen Zu-
Stellgebiet.,
R@cklauf aus ber
dieser Aktion war
unter den Ver-
teilern phdnome-
nal und auch der
Eunde konnte
uperdurchschnitt—
liche Response-
quoten auf das
verteilte Coy -
heft verzeichggg.

ngshaltwerbung Walter
Miinchen GmbH
Sigmund-Riefler-Boge

4
81829 Miinchen oen
Tel. 089/ 3 58 12 70
Fax 089/ 35 8127 50

DER WVO-PUBLIC-LESER IN ACTION



KONTAKT

PARTNER

Die Mitglieder im WVO-Verbund
verteilen lhre Prospekte, Kata-
loge oder Warenproben zuver-
lassig und termingerecht.
Regional, bundesweit oder in
ganz Europa.

Haushaltwerbung Walter Dresden
01734 Rabenau - Oelsaer StraBe 6
Tel. 0351 /64 0160 - Fax 0351 /64 01650

WVO Walter + engel

03222 Boblitz - Hinter den Scheunen 1

Tel. 03542/8721460-Fax03542/415
62

Haushaltwerbung Walter Leipzig
04177 Leipzig - Henricistr. 42
Tel. 03 41/96 47 70 - Fax 03 41 /2 13 22 21

Haushaltwerbung Walter Berlin GmbH
10999 Berlin - Liegnitzer StraBe 15
Tel. 030 /61280950 -Fax030/612809 61

WVO PG Werbung GmbH
17034 Neubrandenburg - Ihlenfelder StraBe 142
Tel. 0395/ 4 216263 - Fax 03 95/ 4 21 62 65

A&Z BULL Werbedienstleistungsges. mbH
21079 Hamburg - Winsener Stieg 13
Tel. 040/76 1051-0 - Fax040/761051-17

BETA-Werbung GmbH

Agentur fir Werbung und Vertrieb

26122 Oldenburg - Bahnhofsplatz 2

Tel. 0441/922900-0 - Fax 0441/922900-15

duo Werbe- und Vertriebsservice GmbH
31061 Alfeld/Hannover - Am Buchenbrink 15 a
Tel.05181/84 130 -Fax05181/84 1366

Haushaltwerbung Walter + duo GbR
32427 Minden - RingstraBe 93
Tel. 05 71 /883300 - Fax 05 71 / 88 33 05

top-direkt Marktservice GmbH
34123 Kassel - EichwaldstraBe 38
Tel. 0561/92094-0 - Fax 0561/9 2094 -401

Verlags- und Werbestudio Busse GmbH
35396 GieBen - Am Urnenfeld 33
Tel. 0641/95203-0 - Fax 06 41/95203- 70

Tempo Team GmbH
40549 Dusseldorf - Zilpicher StraBe 10
Tel. 0211/58059500 - Fax Tel. 0211/58059555

DMS Direktwerbung und Marketing Service GmbH
41812 Erkelenz - Ferdinand-Clasen-Str. 21
Tel. 024 31/96860 - Fax 024 31/8 16 51

Casa-Werbung GmbH
45307 Essen - Zeche Katharina 4
Tel. 02 01 /28 00 80 - Fax 02 01 / 2 80 08 88

Korneli Werbung GmbH
45145 Essen - Am Funkturm 2
Tel. 0201/8 10 02-0 - Fax 02 01/8 10 02-10

IMMER DIREKT
ZU ERREICHEN

S/T/R Service Team e.K.
45772 Marl - VictoriastraBe 34
Tel. 02365/ 13037 -Fax02365/ 13038

Niederrhein Nachrichten Logistik GmbH
47918 Tonisvorst - Alter Markt 4
Tel. 021 51/7088 31 -Fax 02151/708824

DDW Diederich Direktwerbung
51647 Gummersbach-Strombach - Veste 2
Tel. 02261/81757-0 - Fax 02261/8 17 57-57

WVO Gentgen
53359 Rheinbach - Industriestr. 7
Tel. 022 26 /9 08 50 - Fax 0 22 26 / 90 85 58

Rhein-Main-Verteilerdienst Arenz GmbH & Co. KG
55590 Meisenheim - Heimbacher Weg 1
Tel. 06753 /9643 - 0 - Fax 067 53/96 43 - 79

La Strada Werbeservice e.K.
58644 Iserlohn - Griner Weg 5
Tel. 023 71 /56 08 00 - Fax 0 23 71 / 56 08 40

EGRO Direktwerbung GmbH
63179 Obertshausen - Bieberer StraBe 137
Tel. 06104/4970-0-Fax06104/4970- 15

Engel AG
63619 Bad Orb - Am Aubach 36
Tel. 06052 /807 -0 - Fax 0 60 52 / 80 72 60

WVO Profidirektwerbung GmbH

64850 Schaafheim

Stutzhof/Aschaffenburger Weg 35

Tel. 060 73 /98 08 03 - Fax 0 60 73 / 98 08 06

WVO Diegmann Werbevertrieb Saar GmbH
66130 Saarbriicken - Neumuhler Weg 30
Tel. 06 81 / 87 45 44 - Fax 06 81 / 87 45 68

WVO Prospekta Werbevertriebs-GmbH
66953 Pirmasens - Turnstr. 10
Tel. 0 63 31 /22 56 20 - Fax 0 63 31 / 22 56 22

WVO Werbung + Verteildienst

Rosalinde Schumacher

67071 Ludwigshafen - St. Ingberter StraBe 4-6
Tel. 06 21/68 656 06 O - Fax 06 21/68 56 06 60

Hofinger Haushaltwerbung GmbH

71088 Holzgerlingen/Stuttgart
Gottlieb-Binder-StraBe 9

Tel. 070 31 /6899 0 - Fax 0 70 31 / 68 99 20

Direkt Werbung Uhl GmbH
73479 Ellwangen - Franz-Rueff-StraBe 13
Tel. 079 61 /56 80 - Fax 0 79 61 / 5 68 50

HOTLINE
06104 - 45749

WVO0-Verbund e.V.
63179 Obertshausen
Bieberer StraBe 137
Fax 06104 - 49 70 15
info@wvo.de
www.wvo.de

Hohenloher Verteilerring
74599 Wallhausen - Heidweg 11
Tel. 07955/93310 - Fax0 79 55/93 3110

ADO Marketing Service GmbH
76185 Karlsruhe - Bannwaldallee 12
Tel. 07 21 /84 10 22 - Fax 07 21 / 84 11 51

psg Presse- u. Verteilservice
Baden-Wiirttemberg GmbH

78582 Balgheim - Tuttlinger Str. 16-18

Tel. 07424/94970 - Fax 074 24/94 975292

PSV Presseservice- & Vertriebs-GmbH
79359 Riegel a. K. : Im Oberwald 27a
Tel. 0 76 42 /9 10 80 - Fax 0 76 42 / 91 08 40

Haushaltwerbung Walter Miinchen GmbH
81829 Munchen - Sigmund-Riefler-Bogen 4
Tel. 089 /358 12 70 - Fax 0 89 / 35 81 27 50

WVO Reischl GmbH
Gestaltung-Druck-Verteilung

82140 Olching - Johann-Gutenberg-Str. 19d

Tel. 08142/44844-0-Fax08142/44844-33

Augsburger Direktwerbung GmbH
86368 Gersthofen - Einsteinring 28
Tel. 08 21 / 49 37 27 - Fax 08 21 / 47 12 08

V.I.A. Nord Verteilung im Auftrag GmbH
92637 Weiden i. d. Opf. - Weigelstr. 16
Tel. 09 41 /20 79 47 - Fax 09 41 /20 71 84

V.IA. Verteilung im Auftrag GmbH
93047 Regensburg - Margaretenstr. 8
Tel. 09 41 /20 79 47 - Fax 09 41 / 20 71 84

Peter Umkehr GmbH
97720 Nudlingen - Am Pfaffenpfad 28
Tel.0971/73013-0-Fax0971/73013-23

Haushaltwerbung Walter Erfurt
99085 Erfurt - SchlachthofstraBe 20
Tel. 0361 / 55 84 90 - Fax 03 61/ 5 58 49 17

Lauda Werbung GbR
99734 Nordhausen - An der Briickenmiihle 15
Tel. 036 31 /62480 - Fax 0 36 31 /62 48 20

Prospektverteilung
Regional - Bundesweit

DIE WVO-MITGLIEDER IN ACTION



